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Magistersky obor Strategicka komunikace

- zakladni informace o oboru pro uchazece
- jaka je pozice oboru na UK

- jaka jsou teoreticka vychodiska oboru

- cile oboru a profil absolvent
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Teoreticka vychodiska strategické komunikace
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Definovani strategické komunikace

Lpurposeful use of communication by an organization to fulfill its mission®
development, implementation, and assessment of communications

management, marketing, public relations, technical communication,
political communication, information/social marketing campaigns

Hallahan, K., Holtzhausen, D., Van Ruler, B., Verci¢, D., & Sriramesh, K. (2007). Defining strategic
communication. International journal of strategic communication, 1(1), 3-35.
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Nase hlavni vyzkumné oblasti

Strategic Communication (Theory, Practice, Ethics)

Government Communication, Public Trust, Public Diplomacy

Political Communication, Political Marketing, Public Affairs, Leadership

Psychology of Communiciation, Behavioral Economics

Health Communication, Science and Education Communication




Klicoveé znalosti a kompetence po
absolvovani oboru

ZNALOSTI KOMPETENCE

Komunikacni teorie a historické souvislosti Rozumeét soucasné komunikaci
Aplikovana psychologie Rozumét spolecCnosti
Metodologie, statistika, analyza Analyzovat a predikovat trendy
Rizeni a rozhodovaci procesy Schopnost ridit a rozhodovat
Aplikovana sociologie Navrhovat komunikacni strategie

Soucasna komunikace

Legislativni a eticky ramec



Profilovy absolvent/ka

- vybaveny teoretickymi znalostmi, které pomohou v planovani
dlouhodobych strategii a jejich naplnovani (jsou schopni formulovat
vizi a urcit prostredky k jejimu naplnéni)

- orientuje se v aktualni praxi

- je pouceny o legislativnich a etickych pravidlech, ovlada kritické
mysleni



Cile katedry

- vytvorit elitni vyzkumné a pedagogické pracovisté na UK

- ziskavat mezinarodni granty
- pritahnout pozornost Spickovych profesionalt v oboru, zvat je na seminare, workshopy

- vytvorit sit Uspésnych absolventd, ktefi se budou vracet na obor preddvat své znalosti
studentim

- pomoci vytvorit studentdm CV, které je zvyhodni na pracovnim trhu (zahranicni staze,
extrakurikularni aktivity, specializované kurzy s certifikaty CZV)



Treti role univerzity

- aktivné pusobit ve spolecnosti, vysvétlovat smysl a prinos oboru

- pomahat vysvetlovat komplexni spolecenské procesy a déeje

- poskytovat platformu pro diskusi: mediovat vztahy mezi verejnosti,
firmami a politiky (priklon k ochrané spotrebitele)

- aktivné spoluutvaret eticka pravidla oboru

- pomahat aplikovat strategickou komunikaci v neziskovych
projektech ve spolupraci se studenty

- priklady dosavadniho pusobeni katedry:



Reklama na cigarety. Cim vas dostane?

VétSina kufakd ochutna svou prvni cigaretu jesté na zakladni Skole. Podle
vyzkumu Kiliniky adiktologie v Ceské republice koufi aZ pétina Zaku ve
véku od 13 do 15 let. Z nich 11,2 % tvofi uZivatelé elektronickych cigaret a
zahfivaného tabaku (HTP). VSichni tabakovi marketéfi vam pfitom vzdy

feknou, Ze na déti rozhodné necili. Jak to tedy...

Darn. Reese Witherspoon didn't g a free dress.
DID capture my email address. * draperjames

And a copy of your ID, right? Especially during a time like this,
what a predatory thing to do to a struggling profession. As a
#teacher | know what brand | won't be buying. #DraperJames

19. KVETNA 2020 KOMENTARE

Pandempatie vs #COVIDwashing

Znacky délaji, co mizZou, aby ani v koronakrizi neztratily pfizef kupujicich,
a bombarduji nas empatickymi sdélenimi. Za¢ina se vSak ozyvat ¢ast
spoleénosti, ktera jejich komunikaci bere pouze jako snahu o oportunistické
zvySeni povédomi a touhu prodat. Co délaji $patné a jak komunikovat se
zakaznikem v dobé krize, aby se necitil zneuzit? Pandemie koronaviru dala

vzniknout...

Markething.cz, popularizaéni web studenti MKPR o oboru, od 2008

Body shaming: historie a narozeninova fotka
Adele

Jedna kritickd poznamka muZe ¢lovéka poznamenat na cely Zivot.
PrestozZe je body shaming povazovan za formu Sikany, je vS§eobecné
bagatelizovanym problémem, se kterym se nejCastéji setkavaji lidé

s nadvahou. U aktualnich fotek zpévacky Adele se ale objevil v dobé, kdy
vyrazné zhubla. Co je body shaming a jak vznikl? Body shaming neboli

hanobeni, dehonestovani nebo zesmésrnovani nékoho...

17. KVETNA 2020

Influencerstvi béhem pandemie: ostudny
konec, nebo nadéjny zacatek?

Podle vyzkumu influencer agentury Obviously se b&€hem pandemie

koronaviru pocet lajki na Instagramu zvysil o 76 % a pocet zhlédnuti o 22




CO NESMIS DELAT

% NESTYD SE ZA SPOLUPRACI

Neskryvej pfed fanousky, Ze jsi dostal penize nebo darek za to,
abys dany prispévek vytvofril. O placenou spolupraci se jedna i v
pripadé, Ze predmétem pInéni neni penézni ¢astka, ale treba produkt
zdarma.

NEZAPOMINE) NA DETI

Zakon stanovuje zvlastni podminky pro propagaci alkoholu,
tabakovych vyrobku (véetné elektronickych cigaret), IéCiv,
hazardnich her nebo napfiklad zbrani a streliv. V pfipadé, Ze je
obsah cilen na déti, nesmi takovéto sdéleni obsahovat vibec.

JASNE A ZRETELNE

Oznaceni pfispévku musi byt jasné a zretelné. Pokud se jedné o video,

je nejlepsi divakidm vysvétlit, Ze za zminéni vyrobku dostal autor videa
zaplaceno. Nepouzivej hashtag ad, protoZze mu nikdo nerozumi - radsi
napi$ nebo fekni na zacatek pfispévku, Ze je sponzorovany firmou XY.

NIKOHO DO NICEHO NENUT

Pokud je oznaceni o placené spolupraci viditelné az po rozkliknuti
popisku nebo je schovano mezi hashtagy, povazuje se oznaceni jako
nedostate¢né!

Férova reklama — projekt za oznacovani influencer marketingu, od 2017

CO MUSIS DELAT

+ OZNAGUJ SPOLUPRACI

Viditelné ozna¢ kazdy pfispévek nebo video tak, aby ostatni poznali, ze
je vysledkem spoluprace s firmou.

+ DARKY SE POCITAJI

Oznaéuj obsah jako sponzorovany prispévek i tehdy, pokud jsi za néj
nedostal penize, ale jen néjaky darek.

« NEOZNACIS? NAPIS

Pokud ti pfispévek nejde oznacit, nevadi - prosté to napi§ do zac¢atku
textu. Dilezité je, aby tvoji fanousci pochopili, Ze jde o reklamu.

 VSICHNITE VIDI

Pokud mas ve svém publiku vic nez tfetinu follower mlad$ich osmnacti
let, mél bys jednat tak, jako kdyz se jedna o reklamu zacilenou na déti.

+ JETOGERNE NA BILEM

O kazdé spolupraci méj dilkaz v podobé smlouvy nebo pisemné dohody
s firmou.




Interdisciplindrni spoluprace studentl mediciny a MKPR, od 2018

Medici PRO Ockovani
img 100x52.55

Mate zdjem
o pfednasku?

Jsme medici z 2. 1ékaiské Fakulty UK
v Praze a v ramci projektu

Medici PRO OEkovani organizujeme
prednasky o okovani.




Potencial rozvoje oboru

INTERDISCIPLINARITA: potencial zapojeni se do nejriznéjSich védeckych,
vyzkumnych a praktickych projektu s dalSimi fakultami UK, obory, institucemi a
firmami (priklad: adiktologie, obezitologie, odpovédnost firem, uméla
inteligence, psychologie, medicina apod.)

APLIKOVANY VYZKUM: propojeni s praxi, jak v aplikovaném vyzkumu, tak ve
vyuce

CELOZIVOTNI VZDELAVANI: vytvofit , MBA” kurzy pro absolventy, ktefi jsou jiz v
praxi (kratSi, obsahové ucelené kurzy, rozsirujici studium)



